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MANUAL DA MARCA

ola!

Nos somos a Proteina Digital e temos a missao de criar,
estruturar e potencializar marcas para que atinjam

resultados no lugar de incertezas.

Neste material apresentamos conceitos, estratégias
e diretrizes necessarias para o desenvolvimento

e eficiéncia do universo de marca Escola de Pais do Brasil.

Através dele, explicamos como a EPB se posiciona, se mostra
e se comunica, respeitando suas caracteristicas, valores,

inspiracdes e ideais.

Para maximizar a consisténcia e o poder da EPB,
este material deve ser utilizado em conjunto com
os briefings de cada demanda e os objetivos

especificos de cada estratégia.

Vamos?
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E tudo aquilo que define a marca e como ela é.
Aqui, tracamos as estratégias que definem
0S arquétipos, o proposito, os valores,

motivos e a personalidade da EPB.



BRANDBOOK

Atributos

ARQUETIPOS

Por meio da combinacao
de arquétipos, criamos uma
personalidade unica para
a marca, que vai permear

toda a sua comunicacao.

O SABIO - COMPREENSAO
(REGENTE)

A Escola de Pais do Brasil foi criada para
auxiliar os mais diversos tipos de familia
na educacao dos filhos. Como associados,
nosso objetivo & orientar e acolher pais,
maes e agentes educadores nos maiores
desafios da criacdo. Somos voluntarios,
minuciosos, confiantes e valorizamos

o0 conhecimento e a reflexao para atingir
resultados saudaveis e assertivos

nos relacionamentos familiares.

Palavras que definem o arquétipo:
sabedoria, compreenséo, familiaridade,
cultura, percepcdo, detalhes, confianga,
reflexao, conhecimento e educacgao.

CRIADOR - INOVAGCAO

O mundo esta em constante transformacao e evolucéo,

precisamos acompanhar essas mudancas. Buscamos solugdes
inovadoras para a educacao familiar, valorizando o dialogo,

a compreensao e o aprendizado ludico. Somos criativos, auténticos
e queremos romper conceitos e ideias retrégradas que nao
contribuem com o desenvolvimento humano, respeitando cada
etapa de amadurecimento.

Palavras que definem o arquétipo: inovacao, inspiracdo, criatividade,
autenticidade, renovacao, transformacgéo, revolugdo, imaginagao,
propdsito, valor e prevencéo.

CARA COMUM - COMUNIDADE

Queremos empoderar pais e maes para se sentirem mais seguros
na hora de educar. Acreditamos na forca do coletivo e buscamos

estabelecer conexdes verdadeiras e profundas baseadas na troca
de experiéncias. Somos empaticos, democraticos, inclusivos

e valorizamos a diversidade.

Palavras que definem o arquétipo: conex&o, troca, coletividade,
pessoas, pertencimento, pluralidade, diversidade, empatia,
inclusdo e seguranca.

CUIDADOR - AJUDA

Sabemos da importancia de se sentir acolhido e compreendido.
Por isso, temos a missdo de ser o ponto de apoio das familias em
suas maiores dores e dificuldades, 0 ombro amigo que escuta

e aconselha. Somos compassivos, generosos, caridosos e fazemos
o que for possivel para amenizar sentimentos de medo e culpa que
atingem grande parte das mées e pais na hora de educar.

Palavras que definem o arquétipo: cuidado, compaixdo, generosidade,
ajuda, apoio, solidariedade, altruismo, auxilio, assisténcia e amparo.
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Atributos

ProrPosITO

O QUE

Entidade de trabalho voluntario

e sem fins lucrativos que orienta
familias e agentes educadores

nos desafios da educacao, criagao

e relacionamento familiar.

COMO

Por meio de atividades educativas,

como circulos de debates, cursos, oficinas,
seminarios e palestras, presenciais

e virtuais que visam promover a troca

de experiéncias, a reflexao e a construcao
de conexdes verdadeiras e profundas.
Nossos encontros se realizam em todo

o territério nacional em colégios, clubes,
empresas, igrejas ou em qualquer lugar
onde haja a possibilidade de reunir pessoas
preocupadas com a educacao das criangas
e/ou adolescentes e com o relacionamento
familiar. Também contamos com encontros
virtuais para que pessoas de qualquer

lugar do mundo possam participar.

PORQUE

Acreditamos que o conhecimento

é a chave para transformar o mundo.
Queremos aprimorar a formacgao

de familias e educadores para que
possam criar cidadaos melhores para
a sociedade. Valorizamos o respeito
ao ser humano e a vida, o bem-estar
fisico e mental de pais e filhos, para
gue juntos possamos construir uma
educacao transformadora, baseada

no dialogo e no respeito.

Orientar, empoderar e inovar a relacao de familias para que ajam como agentes transformadores

da sociedade, contribuindo para a formacao de cidadaos mais conscientes, livres e humanos.

QUEM

A Escola de Pais do Brasil

é voltada para pais, futuros pais,
familias e agentes educadores.
Estamos abertos a receber
pessoas com diferentes realidades
e vivéncias. Afinal, cada um de nos
carrega bagagens importantes que
podem somar no debate de ideias,

reflexdes e solugoes.







Personalidade da marca

caracTerisTIicas

Uma ferramenta que orienta nossa estratégia
e visao da Escola de Pais do Brasil trazendo
os pilares da comunicacgao e 8 caracteristicas

que definem a marca.

BRANDBOOK
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Personalidade da marca

caracTerisTIicas

Capacitar e aprimorar a formacao de pais

Acreditamos que buscar conhecimento é a melhor
forma de se sentir seguro e confiante na hora de criar
e educar os filhos. Nosso trabalho € preventivo

e orientativo, abordamos problematicas reais que
possam estar presentes nos mais diversos tipos

de familias e como soluciona-las da melhor forma
possivel, evitando consequéncias negativas

e prejudiciais para o desenvolvimento

das criancas e das relagdes familiares.
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Personalidade da marca

caracTerisTIicas

Agregar familias de todos os tipos

Estamos abertos a conexdes com familias de todas
as idades, racas, condicdes sociais, credos politicos
e religiosos. Valorizamos a diversidade e promovemos
circulos de debates e troca de experiéncias para que
as familias ndo se sintam sozinhas e desamparadas

em suas maiores dificuldades, duvidas e medos.
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Personalidade da marca

caracTerisTIicas

Fazer da nossa instituicao

um espaco de acolhimento

Nosso objetivo é auxiliar os pais na educacgao
cotidiana de seus filhos de forma acolhedora

e amorosa. Sabemos o tamanho da responsabilidade
gue € educar uma crianga na sociedade atual, em meio
a tantas cobrancas e imposi¢des. Por isso, recebemos
todas as familias com amor, compreensao e sem
julgamentos, ajudando a tornar a jornada

educacional mais leve e fluida.

1
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Personalidade da marca

caracTerisTIicas

Atualizar e preparar os pais para o mundo

em constante mudancga

Cada fase de desenvolvimento tem

uma particularidade que precisa ser respeitada

e estimulada. Por meio de metodologia propria,
queremos transformar a educagao num momento
de grande realizacao para as familias, inspirando-as
a buscar caminhos inovadores e criativos que
melhor contribuam com o crescimento

e amadurecimento de seus filhos.

12



Entidade de trabalho voluntario, gratuito, sem fins
lucrativos, que visa capacitar pais, futuros pais,
cuidadores e educadores no processo educacional
de criancas e adolescentes, estimulando boas
praticas baseadas no respeito, na ética e na
cidadania para criar cidadaos mais

conscientes na sociedade.



Somos uma instituicdo que orienta familias no processo
educacional com o intuito de gerar impacto positivo

na sociedade. Temos a missao de levar informacao

e apoio para todas as familias, estimulando e incentivando
relacionamentos familiares mais conscientes. Nos destacamos
das demais organizacdes pela humanizagcdoe conexao
significativa com o nosso publico, valorizando e respeitando

as particularidades e experiéncias de cada um.
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Personalidade da marca

ManiFesToO

orienTtTar Para
TransFormar

Educar € como uma viagem.

As vezes, sabemos para onde queremos ir,

mas nao sabemos como.

Outras vezes, até sabemos o caminho,

mas nao sabemos para onde ele vai nos levar.

Ha dias que nos perdemos.

Ou nos encontramos.

Ha dias de cansaco,

de obstaculos no caminho,
dias sem rumo...

Mas cada instante vale a pena.

Porque educar é sobre

as experiéncias que vivemos.

E explorar o mundo,
compartilhar momentos,

escrever novas historias.

E sobre ver, entender e acolher o outro.

E caminhar junto, criar novos horizontes.

E ir sempre juntos para um lugar melhor.

E colher os frutos daquilo que

plantamos de melhor: a familia.
Educar é como uma viagem que
transforma vidas, as pessoas,

o0 mundo, € o amanha.

Escola de Pais do Brasil,

orientando familias para transformar o futuro.

15



A linguagem da EPB é composta por

todas as caracteristicas de comunicacao falada
ou escrita, que devem sequir diretrizes para
garantir uma comunicagao positiva, gentil,
orientadora, plural, inspiradora, acolhedora,

preventiva, agregadora e responsavel.
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Linguagem da marca

O QUE FAZER, O QUE NAO FAZER

Somos empoderadores, empaticos,
transformadores, motivadores e utilizamos
nossa sabedoria adquirida durante

anos para acolher e orientar pessoas.
Queremos que as familias possam exercer
suas funcdes na sociedade com mais

tranquilidade, sabedoria e acolhimento.

R QX Q QR QR K

Contracdes nao sao bem-vindas;

Podemos utilizar emojis, porém nao é conveniente usar memes e girias;

Numeros: sempre utilizar o numeral ao invés de texto por extenso;

Para facilitar a compreensao, sempre redigir conteudos densos utilizando subtopicos ou listas;

Sempre explicar os termos técnicos quando precisar utiliza-los;

Utilizar uma linguagem responsavel, leve e acessivel a todos os tipos de familias.

17
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Linguagem da marca

PalLavras aQue beFinem a marca

Sabedoria; Conhecimento; Orientacao; Reflexao; Educacao; Empatia; Inclusao;
@ Coletividade; Troca; Experiéncia; Confianca; Respeito; Compreensao; Apoio;

Prevencao; Transformacao; Acolhimento; Seguranca.

18
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Linguagem da marca

PaLavras aue Nnao peFinem a marca

Mal-estar; Inexperiéncia; Estupidez; Frieza; Exclusdo; Condenacgao;
@ Julgamento; Desamparo; Indelicadeza; Indiferenca; Inseguranca;

Soliddo; Intoleréncia; Conservadorismo; Desrespeito; Retrogrado.

19
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Logotipo




ESCOLAa
De Pals
DO Brasiu

Logotipo

COLOrIDa compPLeTa

ESCOLAa
De PalSs
DO BrasiLu

ESCOLa

] .
— _ De Pals

DO Brasiu

Versao completa

ESCOLa
De Pals
DO Brasiu

ESCOLa

] .
— ‘ De Pals

DO Brasiu
EPD =
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Logotipo

COLOriDa SImMPLIFICabDa

=

Versao simplificada

EPD 22
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Logotipo

Pret1tO € Branco

ESCOLa
De PalsS
DO BrasiLu

ESCOLa
De Pals
DO BrasiLu
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Logotipo

USO COorreTo

As cores possuem grande importancia
na identificagcdo visual de uma marca
e sua utilizacao de forma estratégica
otimiza o reconhecimento

por parte do publico.

e Em fundos nas cores | B
o logotipo devera ser monocromatico
na cor branca.

« Em fundo branco, o logotipo devera
ser colorido ou preto.

e Em fundo preto, o logotipo devera
ser colorido ou branco.

= N

El

ESCOLAa
De Pals
DO Brasiu

ESCOLAa
De Pals
DO Brasiu

ESCOLa
De Pails
DO Brasiu

ESCOLa
De Pals
DO Brasiu

ESCOLAa
De Pals
DO Brasiu

ESCOLa

De Pals
DO Brasiu
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Logotipo

USO INCOorreTo

Sempre respeite as cores da marca

e a melhor aplicacao em cada situacgao.

Correto:
I . ESCOLa
S ‘ De Pals
DO Brasiu

ESCOLa
De Pals
DO Brasiu

ESCOLAa
De Pals
DO Brasiu

ESCOLAa
De Pals
DO Brasiu

ESCOLa
De Pails
DO Brasiu

ESCOLAa
De Pals
DO Brasiu

ESCOLAa
De Pals

DO Brasiu

ESCOLa
De Pals
DO BrasiLu

BRANDBOOK
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Logotipo

USO INCOorreTo

Nunca deforme a marca. Sempre
respeite sua forma original.

Veja ao lado alguns exemplos de

praticas que ndo devem ser utilizadas.

Correto:
I . ESCOLa
— ‘ De Pals
DO Brasiu

L ESCOLa
© = " De Pals

®

DO BrasIL

EScColL a

— D
— — De Pals

DO BEBrrasiu

Nao distorcer. Manter a proporcio conforme pagina 29.

ESCOLa

] .
— _ De Pals

DO Brasiu

Nao utilizar efeitos.

9 EscoLa
% De Pals
I DO Brasiu

Nao mude a orientacao.

®

]

=l ol
ESCOLa pbe Pails
DO Brasitu

Nao fazer composicoes.

ESCOLa
De Pals
DO Brasiku

Nao utilizar somente
o texto como logotipo.

26
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Na necessidade de aplicacao do logotipo
sobre imagens, deve-se levar em conta

a legibilidade de todos os seus elementos.

ESCOLAa
De Pals
DO Brasiu

Priorize a aplicacao nos fundos das Evite sobrepor em juncdes de elementos.
cores da marca.

&

Posicione o logo onde haja contraste. N&o use o logo em areas de baixo contraste.

&

]
Quando nao houver contraste, utilize Nao aplicar o logo sobre cores que nao
um fundo de cor sdélida. tenham contraste com as cores oficiais.

27



Logotipo

Area pe ProtTecao

A area de protecao serve para preservar
e manter a boa legibilidade e respiro

da marca EPB dentro de espacos
delimitados. Este espaco representa

a distadncia minima entre o logotipo

e qualquer outro elemento

de desenho ou texto.

Quantidade minima de espaco,

medida por X, que o logotipo
deve ter em todos os lados.

ESCOLa
De Pals

N
_J

BRANDBOOK
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Logotipo

ProPorcionatLibabe

Nunca distorcer o logotipo,
mantendo sempre a proporgao
aproximada de 5,8.

Exemplo:
Largura: 10 cm
Altura: 1,72 cm
101,72~ 58 &

Largura: 1,45 m
Altura: 0,25 m
1,45/0,25 = 5,8 (Y

DO Brasiu

X

] EScCoLa
o .‘ De Pals :[ Y X/Y = 5,8 V)

@ ] . EScCoOLa :[
— De Pals _
‘ po erasiL 1 ' PX 300/51 ~ 5,8 (¥

300 px

>® ESCOLA

L
N ‘ De PalS 117 px 300/117 = 2,5

DO Brasu.. 1 2,5%58 @

300 px

® I - ESCoOlL a
EE— — De Pals 45 px 515/45 =~ 11,4

DO BEBrrasiu
= 11,4 # 5,8 (%)

515 px

29



Logotipo

PropPorcionatLipabpe

Nunca distorcer o logotipo, X
mantendo sempre a proporgao
aproximada de 3,16.

Exemplo:

Largura: 10 cm

Altura: 3,16 cm <\/’ -
10/316 ~ 3,16 (&
- 95 px 300/95 ~ 3,16 (&

Largura: 1,5 m

Altura: 0,475 m
1,45/0,25 ~ 3,16 (Y 300px

® | — P S :[ 48 px 300/48 6,2

6,2 # 316 (%)

300 px

BRANDBOOK



Logotipo

ReDUCao maxima

Para que o logotipo nao perca legibilidade,
estas sdo as reducdes maximas tendo como

base a medida da sua largura. E I.. ‘ 475 mm

15 mm

. ESCOLa "
De Pals 515 mm
DO Brasiu |

30 mm

BRANDBOOK
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CMYK

C55 MO0 Y14 KO
RGB

R95 G 208 B 223
HEX

#5fd0odf
Pantone 3105 C

CMYK

C95 MO Y100 KO
RGB

RO G1/4 B 66

HEX

#00ae4?2
Pantone 354 C

CMYK

COM77 Y100 KO

RGB

R255 G95 BO

HEX

#5100

Pantone Bright Orange C

CMYK
COM23 Y91 KO
RGB

R 255 G198 B 41
HEX

H#ffc629

Pantone 123 C




Em materiais de carater institucional, para titulos e textos

curtos de destaque, utilizamos a fonte Syncopate Bold.

ESCOLAa De Pals DO Brasiy,
orienNnTanNnpo Famillas Para
TransFormar O FUTUroO.

SYNCorPaTe BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Fonte para titulos e destaques
aBCDEeFGHIJKLMNOPArsSTUVWXYZ
1 2 3 4 5 6 7 8 9 O

“B Google Fonts

BBBBBB OOK



Tipografia
FONTe TeXTual

Em materiais de carater institucional, para textos de alta

densidade, utilizamos a fonte Inter.

Inter Light Regular Medium Semibold
Bold Extrabold Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1 2 3 4 5 6 7/ 8 9 0

“B Google Fonts

Orientar, empoderar e inovar a relacdo de familias
para gque ajam como pecgas transformadoras da sociedade,
criando cidadaos mais conscientes, livres e humanos.

Fonte para textos de alta densidade

BRANDBOOK
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Tipografia

APLICAcaAo

SYNncoraTe BOLD

TIiTULO

Inter Regular

Corpo de texto

Lorem  iPpsum
DOLOYI SIT ameT

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Proin iaculis quam a felis
sollicitudin ultricies. Vestibulum quis odio

neque. Vivamus vel nunc ante.
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Tipografia

APLICAcaAo

(g;; correTo

sSsYnNncorPaTe
BOLD

Inter
Regular

ESCOLAa De Pals DO Brasiy,
orienTanNnbo Famiulias Para
TransFormar O FUTUro.

Orientar, empoderar e inovar a relacao de familias
para que ajam como pecas transformadoras da sociedade,

criando cidadaos mais conscientes, livres e humanos.

(::) INcCorreTo

Inter
Bold

Inter
Regular

Escola de Pais do Brasil,
orientando familias para
transformar o futuro.

Orientar, empoderar e inovar a relacao de familias
para que ajam como pecas transformadoras da sociedade,

criando cidadaos mais conscientes, livres e humanos.

(::) INcCorreTo

Inter
Bold

sYnNncorPaTe
BOLD

Escola de Pais do Brasil,
orientando familias para
transformar o futuro.

orienTar, empPobDerar e [novar a reLacao

De Famillias Para aue aJam como pPecgas
TransFormabporas ba sociepabe, Crianbo
CIDaDaos mails conscienTes, LIVres e HUmanos.
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Universo visual

FOTOGIraFla

Nosso propdsito € orientar e empoderar familias para
que criem cidaddos mais conscientes, livres e humanos.

Por isso, utilizamos imagens com diversidade de pessoas,

transmitindo sentimentos de alegria, bem-estar e coletividade.

A fotografia da Escola de Pais do Brasil € alegre, plural,
acolhedora e reflete a nossa missao de contribuir com

pais e maes nos maiores desafios da educacao.
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Key visual
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